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Tajékoztatas a mesterképzés felvételi vizsgajarol
Digitalis marketing (magyar nyelven)

A Digitélis marketing mesterire a felvételi egy magyar nyelvli szakmai interjibol all, amelyre a Kozgazdasag-
és Gazdalkodastudomanyi Kar épiiletében keriil sor, személyesen, elGzetes beosztis alapjan. Az interji
id6tartama maximum 10 perc.

A szakmai interju célja felmérni a jelentkez6 marketing ismereteit. Az interji egy szakmai beszélgetést
feltételez a felvételi bizottsdg és minden jelentkez6 kozott a felvételi tematikdban szerepl6 témak egyikére
Osszpontositva. A jelentkezSknek lehet8ségiik van sorshtizas alapjan egy témat kivalasztani a bizottsag ltal
javasolt témak koziil. Ezt kovetéen a didk bemutatja a témaval kapcsolatos f6bb szempontokat. Végezetiil a
felvételi bizottsag megfogalmaz két vagy harom kérdést a téméaval kapcsolatban, amelyre a diak valaszol.

A szakmai interjt értékelése soran figyelembe veszik, hogy a jelentkez6 mennyire ismeri és tudja hasznalni a
marketing fogalmakat és hogy, mennyire tajékozott a teriilet 4j trendjeirdl.
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IRANYADO TEMATIKA ES SZAKIRODALOM

1. A marketing definicigja a XXI. szazadban
1.1. A marketing jelentGsége
1.2. A marketing részteriiletei
1.3. A marketing alapvet6 fogalmai
1.4. A marketing 4j koriillményei
1.5. A vallalat piaci orientacidja
1.6. A 4P aktualizalasa
1.7. Marketingmenedzsment-feladatok

Szakirodalom: KOTLER Ph., & KELLER K., Marketingmenedzsment — 1. fejezet, Akadémiai Kiado,
Budapest, 2012, 10-40 oldal.

2. A termékstratégia meghatarozasa
2.1. Termékjellemzdk és termékek csoportositasa
2.2, Termékek és szolgéltatasok differencidlasa
2.3. Diz4jn
2.4. Talalkozas a termékkel és markakkal
2.5. Csomagolas, cimkézés, jotallas és garancia

Szakirodalom: KOTLER Ph., & KELLER K., Marketingmenedzsment 12. fejezet, Akadémiai Kiado,
Budapest, 2012, 375-403 oldal.

3. Szolgaltatasok tervezése és menedzselés
3.1. A szolgéaltatasok sajatossagai
3.2. Uj fejlemények a szolgaltatasok terén
3.3. Kivalosag a szolgéltatdsmarketingben
3.4. A szolgéltatds mindségének menedzselése
3.5. A termékekhez kapcsolddo szolgéltatasok menedzselése

Szakirodalom: KOTLER Ph., & KELLER K., Marketingmenedzsment — 13. fejezet, Akadémiai Kiado,
Budapest, 2012, 408-435 oldal.

4. Integralt marketingcsatornak tervezése és iranyitasa
4.1. Marketingcsatornak és értékhalok
4.2. A marketingcsatornak szerepe
4.3. Csatornatervezési dontések
4.4. Csatornairanyitasi dontések
4.5. Csatornaintegracio és -rendszerek
4.6. Konfliktus, egylittm{ik6dés és verseny
4.7. Az e-kereskedelem piaci gyakorlata
4.8. Az m-kereskedelem marketinggyakorlata

Szakirodalom: KOTLER Ph., & KELLER K., Marketingmenedzsment — 15. fejezet, Akadémiai Kiado,
Budapest, 2012, 478-510 oldal.

5. Integralt marketingkommunikacio tervezése és iranyitasa
5.1. A marketingkommunikaci6 szerepe
5.2. Hatékony kommunikacié kidolgozasa
5.3. DOntés a kommunikécids mix osszetételérdl
5.4. Az integralt marketingkommunikaci6s folyamat iranyitasa
Szakirodalom: KOTLER Ph., & KELLER K., Marketingmenedzsment — 17. fejezet, Akadémiai Kiado,
Budapest, 2012, 546-573 oldal.
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Kotelez6 szakirodalom:

1. KOTLER Ph., & KELLER K., Marketingmenedzsment, Akadémiai Kiad6, Budapest, 2012. — a konyv
elérhet§ az egyetemi konyvtarban illetve elektronikusan a mersz adatbazisban

Ajanlott szakirodalom:

1. AD AGE — Advertising and marketing technology news, https://adage.com/
2. BAUER A., BERACS J., KENESEI Zs., Marketing alapismeretek, Akadémiai Kiad6, Budapest, 2014.
3. DIGIDAY - Digital Content, Digital Advertising, Digital Marketing, https://digiday.com/
4. HOFFMAISTER TOTH A., A Fogyasztéi magatartas alapjai, Akadémiai Kiado, Budapest, 2014.
5. TOROCSIK M., Fogyasztéi Magatartds Trendek: 1j fogyasztéi csoportok, Akadémiai Kiado,
Budapest, 2006.
Intézetigazgat6

dr. CARDOS Ildik6-Réka, egyetemi adjunktus
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